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Teilansicht der
SUNPOINT-Systemzentrale

Erfolgsmarke SUNPOINT

Attraktive Braune ist vor allem in unseren Breitengraden
als wesentliches Schonheitsmerkmal absolut gefragt.
Das wird auch in Zukunft so bleiben und somit ist sie
eine der Grundlagen fiir unseren bestdndigen Erfolg.

Genauso wichtig ist die mittlerweile jahrzehntelange

Erfahrung in der Branche und die anhaltende Marktfiihrer-

schaft, welche die SUNPOINT Unternehmensgeschichte
auszeichnet.

Im Franchisesystem konnte SUNPOINT innerhalb kurzer
Zeit auf 450 Standorte anwachsen.

Wir bieten

» Sicherheit durch langfristige Mietvertrdge mit einem
solventen Unternehmen

« Schnelle Abwicklung durch einen zentralen
Ansprechpartner

* Professionalitdt, hohe Wirtschaftlichkeit und Wettbe-
werbsfahigkeit durch die Marke SUNPOINT

« Top Bonitat

- Sympathischer, professioneller und einheitlicher Laden-
auftritt mit iberdurchschnittlicher Kundenfrequenz

- Standort Attraktivitat durch ansprechende und freund-
liche Optik

- Regelmapige Werbeanstdpe als Grundlage einer hohen
Kundenfrequenz

- Sonnenstudio spezifische Markt- und Standortanalysen

Marktflihrerschaft -
Zahlen zahlen

Was ist unbestechlicher als Zahlen? Fakt ist:
SUNPOINT hat in den letzten Jahren seinen Mark-
tanteil nochmals deutlich erhoht. Abhdngig von der
Region, in der gemessen wird, liegt dieser zur Zeit
zwischen 20 und fast schon unglaublichen 80 Prozent.

Wahrend der Wettbewerb stagniert, bleiben die Wachs-
tumspotentiale fiir unsere Gruppe enorm. So profitiert
gerade SUNPOINT vom zunehmenden Wunsch nach
Wellness und von Kundenpotentialen, die dem ibli-
chen Sonnenstudio bislang eher fern geblieben sind.

Professionalitdt ist bei dieser Entwicklung gefragt wie
nie - und hier zeigt sich die Vorreiterstellung von
SUNPOINT ganz besonders. Denn wenn der Marktfiih-
rer als Trendsetter auftritt, heift das nichts anderes,
als dass der Erfolg fiir ihn wesentlich zum Trend ge-
hort. Fir Sie kann es nur heipen: Mit dem Marktfihrer
auf zu neuen Zielen.

Anzahl der Besonnungen
in SUNPOINT Studios
(in Mio. Kunden)

1987 1998 2000 2002 2006 2008 2009
2,5 nr 15,5 19,4 19,3




Unsere

Anforderungen

Neue Standorte Anforderungsprofil
Als erfolgreich expandierendes Unternehmen ist Egal, wo Ihr Ladenlokal oder Ihr Grundstiick liegt,
SUNPOINT immer auf der Suche nach neuen Stand- folgende Faktoren sind besonders wichtig:

orten. Falls Sie uns eine Immobilie anbieten wollen,
konnen Sie sich hier informieren, welche Standorte
fir uns in Frage kommen. Passt Ihr Angebot zu
unserem Profil, kdnnen Sie es gleich online iiber-
mitteln.

Sie kdnnen auch gerne personlichen Kontakt zu
unserem Expansionsmanager aufnehmen.

- Ladenlokale in Stadten ab 50.000 Einwohner,
Grundstiicke in Stadten ab 80.000 Einwohner

« Grundsdtzlich kommen nur Fldchen im Erdgeschoss in Frage

« |dealerweise gibt es hauseigene PKW-Stellpldtze

+ Hohe PKW- und Passanten-frequenzen

- Die Immobilie hat einen funktionalen, nicht von Stiitzen,
Sdulen oder Unterziigen zerkliifteten Zuschnitt

Herr lyice (02234 -98422803) ist fiir Sie da! - Das Ladenlokal sollte nicht in einer Fupgangerzone,
einer Passage oder im Unter-/Obergeschoss liegen

SUNPOINT-Studio
in Brihl bei KéIn




Merkmale fur

hre Ladenlokale

Klassische Ladenlokale

+ Ladenlokale nur an befahrbaren Einkaufsstrapen

- Mietfldchen ebenerdig von 140-200 m? mit sehr
guter Sichtbarkeit, gerne Ecklagen

- Reprdsentative Schaufensterfront von min. 6 m Ldnge

- Gut frequentierte 1b-Lagen mit hoher Passanten-
frequenz

- Guter Einzelhandelsbesatz

- Parkmdglichkeiten in der Nahe

Ladenlokale an Hauptein- oder
Ausfallstrapen sowie Gewerbeparks

* Nur an frequenzstarken Hauptein- oder Ausfallstrapen
- Mietfldchen ebenerdig von 160-400 m? mit sehr

guter Sichtbarkeit
* Reprdsentative Schaufensterfront von min. 8 m Lange
- Objekteigene Parkplatze vor der Tir

- Ladenlokale sollten neben bzw. gegentiber von Fach-

markt-/ Einkaufszentren, Fast-Food-Ketten, Lebens-
mitteldiscountern oder SB-Warenhdusern liegen

« In Gewerbeparks sollte das Ladenlokal von einer hoch

frequentierten StraPe aus auffallig und qut sichtbar sein

Fachmarkt- und Einkaufszentren

- Mietfldchen in Fachmarktzentren ebenerdig von 160 -
400 m?, nur Strapenlagen mit sehr guter Sichtbarkeit

- Reprdsentative Schaufensterfront von min. 8m Lange

« Ausreichend Parkmdglichkeiten vor der Tir

+ Mietfldchen in Einkaufszentren ebenerdig von
140-160 m2, nur Aupfenlagen mit Aupenanbindung und
sehr guter Sichtbarkeit, an der Seite der befahrbaren
Einkaufsstrape

* Reprdsentative Schaufensterfront von min. 6m Lange

Grundsticke fir
Stand Alone Objekte

» Grundstiicksgropen von 800-1200 m?
« Grundstiicke sollten direkt an der Strapenlage in

der 1. Reihe liegen

- Direkte Anbindung an das Strapenverkehrsnetz
« Grundstiicke nur an frequenzstarken Hauptein- oder

Ausfallstrapen, Eck-Grundstiicke wdren optimal

» Grundstiicke sollten neben bzw. gegeniiber von Fach-

markt-/Einkaufszentren, Fast-Food-Ketten, Lebens-
mitteldiscountern oder SB-Warenhdusern liegen




lhre

Angebote

Wenn Sie uns Ihr Angebot zusenden wollen, brauchen wir folgende Unterlagen.

- die vollstandige Adresse

- einen Lageplan

- einen Grundrissplan im Mapstab 1:50 oder 1:100
« die momentane Stromleistung (KW-Angabe)

« Ihre Mietpreisvorstellungen

Oder Sie fiillen einfach unten stehendes Formular aus!

Am schnellsten
per Fax an:

02234/98422-711

Objektadresse: Anbieteradresse:
Strape: Anrede [ Jfrau [ JHerr
PLZ/Ort Firma:

Name:
Objektbeschreibung:

Strafe:
EG-Mietfldche: m?

PLZ/Ort
Nebenfldche: m?

Telefon:
Schaufensterfront: m

Fax:
Mietpreis: €

E-Mail:
Momentane Stromleistung (KW-Angabe): KW

Bemerkungen:
Makler-Courtage: [ 1ja [ nein

Wenn ja, Hohe der Courtage:

Lage/Umfeld:

Ich bitte um einen Riickruf [ |

SP-GmbH Co. KG « Carl-Friedrich-Gaup-Str. 11 + 50259 Pulheim

Tel. 022 34/984 22-803 - Fax 022 34/984 22 -711

+ www.sunpoint.de + info@sunpoint.de



